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Planleggingsverktøy for markedsdialog
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Dette dokumentet gir en strukturert tilnærming til planlegging og gjennomføring av markedsdialog. Etter at dere har jobbet dere igjennom punktene, oppsummeres teksten til en invitasjon til markedsdialog (dialognotat) og kunngjøres som en veiledende kunngjøring på Doffin.


Invitasjon til markedsdialog for ……………….
1. Bakgrunn/problembeskrivelse
Her kan ta du ta utgangspunkt i besvarelsen fra planleggingsverktøyet for oppstart av en innovativ anskaffelse. 
Vennligst besvar:
· Kort om oppdragsgiver
· Hva er bakgrunnen for anskaffelsen? 

2. Hensikt og målet med anskaffelsen
Her kan ta du ta utgangspunkt i besvarelsen fra planleggingsverktøyet for oppstart av en innovativ anskaffelse. 
Vennligst besvar:
· Hva er hensikten og målet med anskaffelsen, hva skal vi oppnå?
· Hva er det dere ønsker løsningen skal bidra til? Ambisjoner med anskaffelsen?
· Hva er utfordringene med dagens løsning / hvordan deres løser dette i dag?

3. Behov
Her kan ta du ta utgangspunkt i behovsbeskrivelsen og behovsmatrisen fra planleggingsverktøy for behovskartlegging av en innovativ anskaffelse. 
Vennligst beskriv behovet i fritekst og/eller i en behovsmatrise. 



4. Mål med dialogen
Vennligst merk at målet med dialogen er ikke det samme som hensikten med anskaffelsen. Målet med dialogen skal underbygge målet for anskaffelsen.  
Vennligst besvar: 
· Hvorfor inviteres det til dialog? Hva skal dialogen avdekke? Læringspunkter?
· Hva gjør det interessant for leverandørene å delta (markedspotensialet)?

5. Tema for dialogen
Vennligst besvar: 
· Hva skal vi ha dialog om?
· Hvilke spørsmål må man stille, og hva må man presentere for å få: 
· leverandørene til å forstå behovet og hva man ønsker fra dem.
· leverandørene/andre til å forstå rollen sin og hvordan de kan bidra. 
· alle til å forstå hvor i prosessen i anskaffelsen dere er.
6. Målgrupper for dialogen
Vennligst besvar: 
Hvem ønsker vi dialog med?
Intern målgruppe:
· Hvilke interessenter i egen virksomhet (ut over prosjektgruppen) bør delta?
· Hvem av interessentene skal delta i de ulike dialogaktivitetene og hvilken rolle skal de ha?
Ekstern målgruppe:
· Hvilke leverandører, fagmiljøer eller akademiske aktører er relevante?
· Annen bransje, fagmiljøer, klynger eller interesseorganisasjoner? Startups?

7. Gjennomføring av dialogaktivitetene
Vennligst besvar/beskriv: 
· Hvilke dialogaktiviteter er egnet for å oppnå målsettingene? 
· Hvilke dialogaktiviteter gir mest nytte for alle, på en effektiv måte (åpen dialog, en-til-en møter eller skriftlig innspill)?
· Når og hvordan (fysisk/digitalt) skal dialogaktivitetene gjennomføres?
· Lag et program for dialogen. 
· Lag påmeldingslenke (for eksempel i forms)
· Lag en tentativ tidsplan for dialogaktivitetene og hele anskaffelsesløpet.

Med denne bakgrunnen kan dere planlegge veien videre med tanke på valg av konkurranseform, prosedyre, og kontraktstrategi. Se verktøy for valg av prosedyre på anskaffelser.no 
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