
Workshop
– forberedende workshop dialog

7.Desember, kl.10-15

13. desember 2023



Agenda
• Velkommen -15 min

✓ Mål for dagen

✓ Presentasjon av dagens workshop

✓ Kort gjennomgang av behovsbeskrivelsen

• Gruppearbeid (3 grupper) – 3 t

✓ Målet med dialogen (alle) 

✓ Viktigste aktører som bør delta i dialogen - 4 hovedaktører (alle) 

✓ Innholdet i dialogen; Hva trenger vi å vite nå og hvilke målgrupper ønsker vi da å 
invitere? (alle) 

✓ Hvordan gjennomføre dialogen? 

✓ Hvilke dialogaktiviteter egner seg – nytte for alle og effektivt? (gr.1)

✓ Hvordan sikre bred og riktig deltagelse? (gr.1)

✓ Hvordan sikre at det er trygt for alle som er involvert? (gr.2)

✓ Interne aktører /interessenter – hvem skal delta og hvilke rolle skal de ha? (gr.2)

✓ Hvordan sikre nytte for alle som er involvert? (gr.3)

✓ Hvordan sikre god systematikk, forutsigbarhet og likebehandling? (gr.3)

Veien videre – hvem gjør hva - 15 min



Mål for dagen

✓Skape en felles forståelse for hensikten 
og målet med markedsdialogen

✓Avklare hvem vi ønsker at skal delta i 
markedsdialogen

✓Avklare hva vi skal ha en dialog om / 
hva trenger vi å vite nå?

✓Ha innspill til hvordan markedsdialogen 
bør gjennomføres

✓Avklare roller i gjennomføringen av 
markedsdialogen



Ett oppspill til dialog..

















Aktørkart : Verdikjede

INNBYGGERE

RENSEANLEGG RESIPIENT

KOMMUNEDIREKTØR

HELSEMYNDIGHET

KONSULENTER

POLITIKERE

MATTILSYNET

PLANMYNDIGHET

LANDBRUKSMYNDIGHET 

STATSFORVALTER

RESSURSUTNYTTELSE

FRITIDSINNBYGGER

KUNNSKAPSBÆRERE

AKADEMIA / FOU

UTSLIPPSPUNKT

LEDNINGSNETT

TURGÅERE/FRITIDSBRUK

GÅRDBRUKERE                           
Beite, drikkevann til dyr og 

vanning av grønnsaker

NÆRINGSMIDDELINDUSTRI

SYKEHUS

FISKE

RÅVANNSKILDE TIL VANNVERK

OVERVANN

SIGEVANN

ABONNENTER

MILJØDRIREKTORATET

VANNVERK /hensynssone

ENTREPRENØRER OG 
PROSESSLEVERANDØRER

HELÅRSBADERE

LEVERANDØRER

LEVERANDØR / Overvåkning

GRAD AV SEPARERING

BEHOV IFT. STØRRELSE

BEHOV FOR FRAMTIDEN

NYTT RENSEANLEGG

REHABILITERING OG 
UTVIDELSE AV EKS. 

RENSEANELGG

SLAMPROSESSEN/- 
ENERGIUTNYTTELSE/                  
- RENSEPROSESSEN 

SAMMENHENG ENERGIPRODUKSJON OG - FORBRUK

KILDER TIL AVLØP

BRANNØVINGSFELT

ANNEN INDUSTRI OG NÆRING

LOKALISERING AV NYTT 
RENSEANLEGG

UTNYTTELSE/GJENVINING AV 
RESSURSER I AVLØPSVANN OG 

-SLAM

KOLLEGAER

RESSURSTILGANG

KJEMIKALIER, 
KARBON, ENERGI



ASKER

DRAMMEN

SKIEN

PORSGRUNN

LARVIK

TØNSBERG

SANDEFJORD

BAMBLE

HORTEN

RINGERIKE

HURDAL

EIDSVOLL

NORD-ODAL

NES

GJERDRUM

LILLESTRØM

Indre Østfold

ENEBAKK

AURSKOG-HØLAND

EIDSKOG

KONGSVINGER

GRUE

SØR-ODAL

TEGNFORKLARING

MEKANISK

MEKANISK + KJEMISK

MEKANISK + KJEMISK + BIOLOGISK

MEKANISK + BIOLOGISK

KJEMISK + BIOLOGISK

MANGLER DATA

Pe mellan 1000-10000

Pe < 1000

Pe > 10000

Kart

MEKANISK

MEKANISK + KJEMISK

MEKANISK + BIOLOGISK

KJEMISK + BIOLOGISK

MANGLER DATA

Pe mellan 1000-10000

Pe < 1000

Pe > 10000



Mål for dialogen
Hensikt: Sikre at deltakerne har felles forståelse rundt målet 

med dialogen

• hva ønsker vi å oppnå med markedsdialogen?

• hva ønsker vi å finne ut av, avklare og lære mer om med tanke 

på å finne de riktige aktørene, motivere og legge til rette for at 

de sammen med oss ønsker å finne løsninger for hvordan rense 

avløpsvann 



Skriv ned de viktigste 

aktørene som bør delta 

i markedsdialogen
Hensikt: Identifisere viktige interessenter/aktører for 

anskaffelsen og vurder deres plass og rolle i markedsdialogen. 

Sikre interessentenes perspektiver og interesser slik at alle får 

nytte av markedsdialogen.



Innhold i dialogen 

Hensikt: Bevisstgjøring rundt de viktigste beslutningene knyttet 

til forberedelse av markedsdialogen

a) Hva skal vi ha dialog om? Hva trenger vi å vite på nåværende 

tidspunkt?

b) Med hvem ønsker vi å ha dialog? Hvilke målgrupper er dialogen 

aktuell for? Hvilke eksterne aktører ønsker vi å invitere inn? 



Gjennomføring av dialogen 

Hvordan bør dialogen gjennomføres? - GRUPPE 1

Hvilke dialogaktiviteter er egnet for å oppnå det vi ønsker? Hvilke dialogaktiviteter gir 
mest nytte for alle, på en effektiv måte 

Hvordan kan dette gjøres slik at alle opplever det trygt? – GRUPPE 2

Ta perspektivet for alle de 4 hovedaktører dere har valgt som de viktigste. Tenk 
igjennom, og foredle, hvordan dialogaktivitetene skal gjennomføres slik at alle 
deltakerne opplever det trygt, så de har lyst til å dele informasjon, ideer og innspill

Hvordan sikre nytte for alle som er involvert? – GRUPPE 3

Ta perspektivet for alle 4 hovedaktører dere har valgt som de viktigste aktørene. Tenk 
igjennom, og foredle, hvordan dialogaktivitetene kan gjennomføres for at de skal bli 
mest mulig nyttig



Gjennomføring av dialogen 
Hvordan kan dere sikre bred (og riktig) deltagelse? - GRUPPE 1 

I tillegg til kunngjøring på Doffin og eget konkurransegjennomføringsverktøy, vil det være behov for å spre invitasjonen i andre kanaler for å 
sikre at dere når ut til de målgrupper dere vil ha dialog med

Tenk igjennom hvilke interne aktører/interessenter som skal delta i dialogen. – GRUPPE 2

Hvem deltar i hvilke dialogaktiviteter? Hvilken rolle skal de ha?

Hvordan kan dere sikre god systematikk, forutsigbarhet og likebehandling? – GRUPPE 3

Ta perspektivet for alle 4 hovedaktører dere har valgt som de viktigste. Tenk igjennom, og foredle, hvordan dialogaktivitetene kan 
gjennomføres slik at alle deltakerne på en enkel måte kan systematisere informasjonen og lærdommen de får. Tenk igjennom hvordan
håndtere informasjon som går ut fra dere som oppdragsgiver til hele markedet (likebehandling).     

Beskriv tydelig hvordan dialogaktivitetene skal foregå slik at aktørene kan forberede seg på hva som forventes av dem i dialogfasen 
(forutsigbart). 



Lederforankring



Veien videre 
– forberedelse til markedsdialogen

• Arbeidsgruppa sentral m/medhjelpere

• Vi lager en tidsplan og fordeler oppgaver som skal 
gjøres

• Utforme et dialognotat/invitasjon til dialog
• Bruke behovsbeskrivelsen, aktørkartet, 

volumberegningen, verdikjeden, resultatet fra WS’en
7.des. «forberedelse til dialog» ++

• Invitasjon ut på DOFFIN - min. 4 uker før

• Mobilisering i alle kanaler (innspill fra WS 7.des.)

• Praktisk forberedelse – påmelding, lokale, mat ++ 
(Næringslivets Hus er booket til 6.mars)



Ett oppspill til dialog..



Felles prosess for anskaffelse av Fremtidens renseanlegg
- planlagt tidslinje for aktiviteter i prosessen

INFORMASJONSMØTE 

ALLE KOMMUNER

FYSISK

INFORMASJONSMØTE OM 
VIDERE PROSESS

DIGITALT

OPPSTARTSWORKSHOP

FYSISK

OPPSUMMERING

OPPSTARTSWORKSHOP

DIGITALT

BEHOVSWORKSHOP

FYSISK

OPPSUMMERING

BEHOVSWORKSHOP

DIGITALT

DIALOG M/MARKEDET

FYSISK

FORBEREDE 
ANSKAFFELSE(R)

22.MARS 2023 1.JUNI 2023 6.JUNI 2023 10.OKT. 2023 7.DES.2023 VÅR 202414.JUNI 2023

FORBEREDELSE DIALOG 
M/MARKEDET

23.OKT.2023 6.MARS.2024



innovativeanskaffelser.no
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