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Hva skiller en innovativ anskaffelse
fra en tradisjonell anskaffelse

Behov Kravsoesifikasjon Konkurransegjennomfering  Kontraktoppfelging  Evaluering og leering

KonR Yansegjennomfering  Kontraktoppfelging Evaluering og leering
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Kartlegge Dialog Behovsbeskrivelse
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Ta seg tid til kunnskapsfangst

|
Ne| takk! Vi har
ikke tid



Markedsdialogen

FORMAL:

Involvere potensielle private
samarbeidspartnere i avklaring av
innovasjonspotensiale og en fgrste
ideutvikling

* Presentere og teste problemstilling og
presentasjon av behov og gnsker

* Dialog om navaerende Igsninger og
muligheter

e |déutvikling og nettverksbygging

* Dialog om forutsetninger for
gsningsutvikling- og implementering




Dialogkonferansen

Presentere utfordringer og
behov for markedet

Innspill og idéer til mulige lgsninger

Bedre informasjon om hva som pavirker

konkurransen

Bruke informasjonen til a utforme et
konkurransegrunnlag som apner for

mulighetene




Hvordan delta i dialogaktivitetene?

Invitasjon til .
dialogkonferanse
\ \ \ O ¢ Konkurransen
Dialogkonteranse Skriftlig innspill En-til-én meter
Informere om behov Kortfattede innspill Muntlig presentasjon
og svare pa spgrsmal fra leverandgrer i av innspill for leverandgrer
fra leverandgrer etterkant av konferansen som gnsker det

= Lytt til behovene
= Still spgrsma
= Gij tilbakemeldinger
= Vaer oppmerksom pa mulig
samarbeidspartnere. Kanskje
finner du en samarbeidspartner
som komplementerer din
l@sning?

" Max 4 Ad-sider
» Fokuser pa lgsninger, vektlegg
funksjoner i stedet for
spesifikasjoner — hva og
hvordan kan det lgses for a
dekke behovet til kunden?

" Presenter idéer og l@sning
= Avstem
= |[kke bruk det som et «salgsmgte»




Mulig prosessmodell for innovativ anskaffelse av bygg

Samspillsentreprise

. O Plan Prosjektering Byggi

Kiop radgivere plan TOtalentreprise

Alternativ til anskaffelse av bygg o
(dersom tjenesten som bygget skal
huse kan leveres uten et nytt bygg)

Beh Valg av
enov _ , kontraktsstrategi . Plan OPrOSjektering
og strategiske fgringer
Kjgp radgivere plan og prosjektering grelsesentreprise
Utrede behovet Anbefaling til Beskriv Inviter
med fokus pa ledelse med mal behovet som skal leverandgrer
tjenesten som skal for anskaffelsen dekkes til dialog om @ Anskaffelse av innovasjon/utvikling
tilbys i bygget behovet,

giennomfgringsmodell
og konkurransen

O = tidspunkt for konkurransegjennomfg@ring entreprise
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Bedriftene utvikler lgsninger

m CATERPILLAR 323F Z-LINE [ZERD EMISSION)

Verdens forste av sitt slag -
og den er bygget i Norge

Har en batteripakke pa 3.4 tonn.
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Bade behovsfasen og markedsdialogen handler om behovet

e Malet med de f@grste fasene er a
konkretisere et behov som er verdt a
lpse sammen med naeringslivet

* Teste hypoteser, sammen

* Fa friske gyne inn tidlig slik at man ikke
laser seg til en tenkt l@sning




* Etterspgrselsdrevet innovasjon * Teknologidrevet innovasjon
 Behovseier motiverer (pull) markedet til a * Leverandgrer selger inn (push)
utvikle nye lgsninger sine nye lgsninger til behovseiere
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Still spgrsmal for a forsta behovet . . .o

Bidra aktivt med perspektiver og innspill :::::::::::::::::::::::::::::::::
Sgk partnere L
Sett deg inn i kompleksiteten o
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Stig Bang-Andersen

Promoting sustainable and
innovative procurement at
Norway's National Programme for
Supplier Development

(View profile)



https://www.linkedin.com/in/stigba/

