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Ark 1

1. Mal for anskaffelsen/lesningen

Behovet som skal dekkes

Malet for anskaffelsen skal ogsa sta i dialognotatet.
Skriv inn i kap.2 i dialognotatet

2. Mélet med dialogen?

Hvorfor markedsdialog?
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Hvordan er kunnskapen
fra markedsdialogen
systematisert slik at den
er lett a forsta etterpa?

Sett inn i tidsplanen.
Skriv ev. inn flere
aktiviteter og hvem
som skal delta.

Hvordan sikre god
systematikk, forutsigbarhet
og likebehandling

Hvordan kan dialog-
aktivitetene gjennomfores
slik at akterene opplever
det trygt?
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Fyll inn i kap. 6 i
dialognotatet

Fyll inn i kap. 6 i
dialognotatet

Hva skal vi ha

dialog om?
Jontri nger hé.ll’ de ulike aktoreng til
ma“,kedsdualogen?
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Fyllinnikap. 5 i

dialognotatet

Planleggingsverktoy for markedsdialog

Hvordan handtere
kunnskap om at
optimale lesninger ikke
finnes?
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Skriv i kap. 7 i dialogno-
tatet hvordan dere har
tenkt & handtere dette.
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Hvilken konkurranse-
form og kontraktsstrategi
skal vi velge?

Nar og hvem skriver
konkurranse-
dokumentene?

©.

Skriv i tidsplanen nar
beslutningen om

konkurranseform og Skriv inn i tidsplanen :
kontraktsstrategi skal dato for kunngjoring \ Til slutt
fattes. av konkurransen. N Sett dato i tidsplanen
for nar dialognotatet
skal veere ferdig og
Hvilke interne dato for kunngjering
gen: sikre bred (og riktig)
deltagelse?
Hvordan sikre nytte for
alle som er involvert? - oy
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Skriv ev ned i kap. 6 ~
hvilke interne aktorer ~ «  Fyllinnitidsplanen
leveranderene under dialogfasen
kommer til & mote i
dialogen. L . Fastsett tidspunkt for nar
Fyllinnikap. 4 i aktivitetene skal skje

Hvem onsker vi
4 ha dialog
med?

Fyll inn i kap. 3 i

dialognotatet

dialognotatet.

Nar skal dialogen

giennomferes?

Hvordan skal dialogen l

gjennomferes? /
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= 7 Fylinnikap.6i
dialognotatet
P 4
o
Fyll inn i kap. 6 i

dialognotatet



Planleggingsverktoy for markedsdialog | Tidsplan
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}) Planleggingsfase

Aktivitet Dato Aktivitet
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Disposisjon til dialognotat
Kap. 1 Kap. 2 Kap. 3

Hvem inviterer til dialog? Hva er behovene?

Hvorfor inviterer vi til dialog?
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Dialogfase

Malgrupper for dialogen
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Kap. 4

Hva er markedspotensialet?
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Dato Aktivitet

Kap. 5

Hva skal dialogen avdekke?
Hva ensker vi innspill p&?

Hvorfor er dette et behov?
Mélet med l@esningen. Ambisjoner

Om virksomheten(e) l

Méalet med markedsdialogen

Hvem onsker vi & snakke
med?

A

Hva gjor det interessant
a delta?

A

Hva skal vi leere av dialogen? h

Forberede
konkurranseutlysning

Kap. 6

Beskrivelse av dialogaktivitetene.
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Dato
Kunngjering
Lage konkurranse- konkurranse
grunnlag
Anskaffe
innovasjon

Kap. 7

Hva skjer etter dialogen?

Hva forventer markedet at k
skal skje?

Hvordan er dialogaktiviteteneh
tenkt gjennomfert? Nar? Hvor?
Pameldingsinformasjon.






